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Neues Familienziel

Kaufbeuren prasentiert sich mit neuem Prospekt als Wohnstandort

Kaufbeuren - Das Wohnbaufor-
derprogramm der Stadt Kauf-
beuren macht mittlerweile bun-
desweit Furore. Sogar in der
Wochenzeitschrift ,Die Zeit* er-
scheint in einer der néchsten
Ausgaben eine umfassende Re-
pc e iilber die Kaufbeurer Ei-
ger._.imzulage.

Das Uberregionale Interesse, wel-
ches unter anderem zu Beitragen
im Bayerischen -~
Fernsehen und
Bayerischen
Rundfunk, auf
Antenne Bayern
und in der Sid-
deutschen Zei-
tung geflihrt hat,
hangt mit dem
Wegfall der
staatlichen Ei-
genheimzulage
zum Jahresbe-
ginn 2006 zu-
sammen.

.Das Medie-
ninteresse st
riesig und bringt [
Schwung in das [#88
Férderpro-
gr 1, bevor
wir Uberhaupt in
die  Werbung
eingestiegen
sind* freut sich
Kaufbeurens
OB Stefan Bos-
se. Seitdieser Wocheliegt nunauch
ein Prospekt Uber die Kaufbeurer
Eigenheimzulage vor, mit welchem
bevorzugt in den Ballungszentren
Miinchen und Augsburg flr eine
Ansiedlung in Kaufbeuren gewor-
ben werden soll.

Der Kaufbeurer Stadtrat hatte im
November einstimmig das Forder-
programm beschlossen. Danach
erhalten Familien, die nach Kauf-
beuren ziehen und hier entweder
bauen oder ein neues Eigenheim
erwerben je Kind einen Zuschuss
von 5.000 Euro. Die Kaufbeurer er-
halten den gleichen Betrag als
Kaufpreisnachlass auf stadtische
Grundstticke, wenn sie in der Stadt
bauen. Nachdem nahezu zeitgleich
mit der Behandlung im Stadtrat die

schwarz-rote Koalition in Berlin das
Aus flr die staatliche Eigenheimzu-
lage zum 1.1.2006 beschlossen
hatte wurden die Uberregionalen
Medien auf Kaufbeuren aufmerk-
sam. Es folgten ausgesprochen po-
sitive Berichte liber die Stadtim All-
gau, die sich gegen den Trend stellt
und fiir Familien und Kinder ein at-
traktives Angebot macht. Nunmehr
liegt auch ein Prospekt vor, mit dem
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offensiv fiir die Kaufbeurer Eigen-
heimzulage geworben werden soll.
Der Prospekt wurde anteilig durch
die Stadt und ihre Kooperations-
partner wie Banken und Bautrager
finanziert. Jeder der Partner ver-
treibt das Werbematerial nun auf
seinen eigenen Vertriebswegen.
+Es ist positiv, wenn Interessenten
auf unterschiedlichen Kandlen er-
reicht werden* begriindet OB Bos-
se das Werbekonzept. Wahrend die
Stadt im Internet wirbt (www.kauf-
beuren.de) und im Blrgerbiiro zen-
tral die Anfragen aus dem gesam-
ten Bundesgebiet zu dem
Férderprogramm entgegennimmt
(u.a. familienziel@kaufbeuren.de)
und bearbeitet, setzen die Koope-
rationspartner auf gezielte Werbe-

maBnahmen. So wird zum Beispiel
die Sparkasse den Prospekt dem-
nachst als Beilage in der Stiddeut-
schen Zeitung in Minchen vertei-
len lassen.

OB Bosse hofft auch auf die Un-
terstitzung durch die Kaufbeurer
Bevolkerung: ,,Wenn unsere Blrge-
rinnen und Blrger im Verwandten-
und Bekanntenkreis fiir eine An-

siedlungin der Stadt werben ist das

glaubwiirdiger und
effektiver als jeder
Fernsehbericht®.
Bosse bietet den
Blrgern an, hierzu
auch das stadti-
sche Prospektma-
terial zu verwen-
den. Kleinmengen
kénnten im Burger-
biro im Rathaus
abgeholt oder tele-
fonisch (437-250)
angefordert  wer-
den.

Wichtig ist dem
&l Oberblirgermeister,
dass sich bauwilli-
ge Kaufbeurer
moglichst bald vor-
merken lassen.
Wir wollen fur un-
| sere eigenen Blr-
ger natdrlich die at-
traktivsten
3 Angebote machen

—und das méglichst
ohne Wartezeiten flr den idealen
Bauplatz!" Derzeit kénne man das
Interesse Auswadrtiger an dem For-
derprogramm noch nicht abschat-
zen. Sollte die Werbekampagne je-
doch zu einer positiven Resonanz
flihren werde man auch Auswarti-
gen stédtische Grundstlicke anbie-
ten, bevor man Interessenten ver-
liere.

Unabhéangig davon plane die
Stadt ihre Grundstickspolitik zu
verandern. Ziel sei es, in Zukunft
ausreichend eigene stadtische
Bauplétze anbieten zu kénnen. Der
Stadtrat hat hierflir bereits Mitte
2005 eine Arbeitsgruppe einge-
setzt, die fraktionsilibergreifend mit
der Stadtplanung Konzepte erar-
beitet. kb



